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En este boletin nos enfocamos en presentar de manera general, algunos aspectos de nuestra participacion
en la sociedad de frente a los problemas que en el momento se presentan: cambio climatico,
deforestacion, deterioro de suelos y aguas y deterioro de la salud debido a nuestra moderna dieta.

Los conceptos elementales de la produccién sostenible son aplicados para aportar de manera positiva en la
adaptacion frente al cambio climético, tenemos un papel activo desde cada iniciativa con elementos de
sostenibilidad, frente a la reduccién de los gases de efecto invernadero.

Presentamos un ejemplo practico para conocer como aportamos a la sostenibilidad, midiendo el estado de
resiliencia de los predios frente a los cambios y la variabilidad climatica, que ya afecta regiones enteras, alterando
los ciclos de lluvias y verano, modificando la agricultura e impactando las sociedades al cambiar de manera
radical culturas rurales y urbanas. Debido a que al incrementarse la temperatura y alterarse los ciclos de lluvias,
también se modifican las propuestas de produccién y comercializacién de los negocios tradicionales, el café', el
cacao y de todos las especies cultivadas.

<

Que hacemos desde los negocios verdes frente al cambio climatico

Conservamos los suelos con coberturas vivas e inertes, aplicamos la tecnologfa de tener toda el area
cubierta, niun metro sin cobertura, con leguminosas rastreras benéficas como el maniforrajero, kudzu,
crotalaria, canavalia y hasta guandul entre los cientos de leguminosas, las cuales fijan nitrégeno
mejorando la fertilidad natural de los suelos v sirviendo como alimento, ¢han probado un guiso con
guanduly zapallo?

Realizamos practicas de mejoramiento y conservacion de suelos en las laderas, hemos sembrado
franjas de limoncillo, vetiver, botdn de oro para reducir la velocidad del agua en la escorrentia y para
mejorar lainfiltracién de la misma en los suelos.

Fabricamos abono organico: hacemos compostaje y aprovechamos todos los residuos de cosecha,
como ejemplo, cuando tenemos platano o banano y sacamos el producto del predio, nos queda el

75% de la materia verde para alimentacién animal, para abonar de nuevo los suelos.

Realizamos abonamientos equilibrados y sin productos de la industria del petréleo. El Potasio utilizado
en laagricultura proviene de la minerfa, la cal dolomita y los fosfatos agricolas también.

1. https://www.iadb.org/es/mejorandovidas/el-efecto-mas-impensado-del-cambio-climatico
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5. Sembramos cultivos asociados, aprovechamos mejor los suelos, el abonamiento y las aguas. Tenemos
mejores rendimientos y nos queda la seguridad alimentaria, desde antes de la llegada del navegante
genovés’ en 1491 los aborigenes habitantes de esta tierra, tenfan como base de la alimentacién una
leguminosa (frijol), una cucurbitacea (zapallo) y un carbohidrato (malfz, papa o yuca), con frutas a
disposicién y proteina animal cuando se realizaban sesiones rituales de cacerfa. La asociacién frijol maiz
es precolombina y se ha mantenido durante mas de 500 afios como practica para la alimentacion

familiar.

6. Recuperamos los arboles con maderas finas, para mejorar el entorno, mantener y mejorar la
biodiversidad y obtener ingresos econdmicos como si fuese la pension rural, con el cedro rosado, el
nogal cafetero, el comino crespo, caoba, y palmas de frutos comestibles para anidacién y alimentacién
de loros y guacamayas, el corozo es un buen ejemplo, que puede reactivarse en su comercio con el
auge por el consumo de nueces.

7. Utilizamos productos que afectan minimamente o no afectan el ambiente, usamos alin combustibles
fosiles para nuestro transporte y para las labores mecanizadas en los predios, la tarea es reducir ese
consumo y cada dfa hacerlo més eficiente.

8. Protegemos los recursos al reducir nuestro consumo de agua, al aprovechar las aguas lluvias vy al
disponer de forma adecuada de las aguas residuales y los desechos, también podremos avanzar en el
uso de sistemas de tratamiento de residuos como el realizado con plantas acuaticas

9. Aprovechamos de manera responsable nuestra biodiversidad, tenemos bosques y franjas con especies
nativas, no utilizamos semillas transgénicas, contamos con franjas para alimentacién de los polinizadores
y franjas con plantas para alelopatfa.

10. Indicamos a nuestros vecinos los problemas que se generan con el uso de insecticidas para el manejo de
insectos, hacemos énfasis con ellos en evitar el uso de neonicotinoides, que desde hace mas de 20
afios, son la frontera quimica para la eliminacién de insectos y estan causando la muerte’ de los
polinizadores principalmente las abejas y se ha prohibido” su uso.

I'I. Desarrollamos productos y servicios sostenibles con atributos funcionales, emocionales y simbdlicos
con alto atractivo, incrementando informacién veraz por medio de la divulgaciéon en los espacios de
comercializacién y en los espacios de decisién politica de nuestro municipio, nuestra vereda y nuestra
comunidad. Nosotros también podemos decidir sobre que tipo de produccién de alimentos vamos a
generar y vamos a consumir, y que se puede hacer con los recursos publicos para apoyar medios de
vida sostenibles.
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5. Mann, Charles. 1491, un afio antes de la llegada de Colén. Taurus — Aguilar. Madrid. 1994. 476 pp. En: https://voluntaddepotencia.files.wordpress.com/2017/05/1491_-una-nueva-historia-de-las-charles-c-mann.pdf
5. https://elpai Jelpais/2018/02/28/ciencia/1519817690_532532.html
4, https://www.efsa.europa.eu/en/press/news/180228
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1 2. Intervenimos sobre los habitos de consumo de la poblacidn entregando productos sanos, alimenticios,
con servicios benéficos para el cuerpo vy el alma. Ademas de ser nuestro medio de vida es nuestro
convencimiento moral como aporte a nuestras familias y a nuestra sociedad.

I 3. Motivamos y orientamos sin llegar a la idolatrfa, que nuestras propuestas y acciones lleguen a otros, que
se entreguen beneficios de nuestras actividades a toda la poblacién. Los consumidores y nosotros
productores debemos abordar las situaciones ambientales criticas con responsabilidad y acciones
reales, podremos criticar pero debemos aportar, muchos retos como la deforestacion, el cambio
climatico, la contaminacion de suelos y aguas, la venta de la biodiversidad para ser enjaulada, la equidad
de géneroy el respeto alos nifios y ancianos por decir solamente algunos pocos.

I4. Beneficiamos la salud nuestra y de los otros, dignificando el papel de los habitantes rurales y de las
mujeres, participamos activamente en la destinacion de los presupuestos publicos y eligiendo
sabiamente y con informacién a nuestros representantes.

I 5.Somos coherentes con la economia solidaria, por medio de la agrupacién de nuestras propuestas, con
la compra a comerciantes que comparten nuestros principios y fines. En correspondencia que no en
confrontacién con la economfa dominante’ en la cual hasta el momento solamente ha tenido y
mantienen el interés monetario.

La resiliencia frente a la variabilidad
climatica

La resiliencia es la conjuncidn de la resistencia y

Existen dos maneras de capacidad de recuperacion de un sistema productivo,

enfrentar los cambios en el que esta vinculado a las unidades biogeofisicas (suelo

clima: y sus nutrientes, entorno ecoldgico, disponibilidad de
agua, equilibrio bioldgico) a los actores sociales y las

‘Incrementar la resiliencia organizaciones funcionales (de educacién, salud,
técnicas, de comercio), que en conjunto se conocen

°Adoptar y consolidar medidas como sistemas socio-ecologicos.

de adaptacion frente a los

cambios. Incrementamos nuestra resiliencia y de los

ecosistemas en donde realizamos nuestras iniciativas
con actividades de conservacion de la biodiversidad y
en la aplicacion de las estrategias de negocios verdes,
también aportamos, a las iniciativas y estrategia’
nacional para la mitigacion y adaptacion al cambio
climatico.
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5. hitps://www.grupobancolombia.com/wps/portal/emp pital-inteligente/tendencias/sostenibilidad/
financiamiento-verde-sostenibilidad-de-negocios

6. http://www.minambiente.gov.co/index.php/politica-nacional-de-cambio-climatico
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Las iniciativas de negocios verdes en el Valle del
Cauca como economias productivas rurales en
pequefia y mediana escala, efectlan practicas
replicables y ejemplarizantes que propenden e
impactan en multiples aspectos, la mitigacion del
cambio climatico, el incremento de la resiliencia de
los sistemas productivos y de los demas sistemas
relacionados, el sistema social, el sistema econdémico
y el sistema ambiental.

. -y . s : . . 7 :

Se toman referencias para la revision y calificacion de los sistemas y sus indicadores’, lo cual puede ser realizado

por los productores rurales, como han sido las experiencias de diversas organizaciones, académicos y
. 9

campesinos .

Se cuenta con indicadores de capacidad de respuesta e indicadores fisicos de vulnerabilidad, como elementos
existentes en los predios que estén orientados por conceptos de sostenibilidad.

Los atributos de las fincas, las estrategias de manejo de los recursos en los predios y las acciones de manejo que
deben realizar los productores aportan proteccion en las diferentes dimensiones socio-ecoldgicas frente a las
diversas afectaciones por el clima, extremos inviernos o sequia.

* Cobertura vegetal (viva o muerta) * Autoconsumo

° Barreras de Vegetacion (% de alimentos producidos en la finca)
(Cercas y barreras vivas, barreras Rompevientos) * Autosuficiencia de insumos externos

* Labranza de Conservacion ¢ Banco de Semillas

® Practicas de Manejo Hidroldgico * Alimentacién Animal

* Practicas para aumentar Materia Organica * Asociaciéon de Cultivos

® Terrazas y semiterrazas * Areas protegidas dentro de la finca
(Curvas de nivel, multiestratos) * Estimacion de la textura de suelo

Presentamos un ejemplo para la construccion y calificacién de indicadores, que se orienta también a sefialarnos
la urgente necesidad de mejorar la comercializacion de los productos generados por las iniciativas de negocios
verdes inscritas en la ventanilla de negocios verdes de la CVC.
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7. hitps://www.socla.co/wp-content/uploads/2014/REDAGRESlibro2.pdf

g, https://editorial.urosario.edu.co/gpd-agroecologi periencias-comunitarias-para-la-agricultura-famili
en-colombia.html

9. Henao, Alejandro. Propuesta metodol6gica de medicion de la resiliencia agroecologica en sistemas
socio-ecologicos: un estudio de caso en los Andes colombianos. Universidad de Antioquia. Facultad de
Ciencias Agrarias. Medellin. 2013. En : https: i um.es/agr ia/article/view/183031
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Nombre del indicador

Rentabilidad

Concepto
Ganancia econdmica derivada
del sistema de produccion y
comercializacién, mediante la
reduccién de costos,
incremento de la
productividad, integracién
vertical de recursos, venta al
menudeo, precios y
mercados justos entre otros
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Regional

Escala de Medicién
No genera ingresos y
hay endeudamiento
Pérdidas altas y
refinanciacion de
deudas.

Pérdidas moderadas y
soportables, no hay
pérdidas

Punto de equilibrio:
Ganancias equilibradas
con los costos no hay
ganancias, no hay
pérdidas.

Generacién de
ganancia moderada
con la produccion y
mercadeo primario.
Se generan altas
ganancias, se adiciona
valor a los productos,
posible agroindustria.
Se puede generar
ahorro

Fuente”: Adaptada de “Cémo evaluar el nivel de sostenibilidad de un programa agroecolégico. Alvaro Acevedo O. Bogota, Julio 2009”. Por LA

Sénchez S. Consorcio Negocios Verdes 2019.

La calificacion de la rentabilidad de los negocios
verdes es una tarea a iniciar prontamente, en la
pretensién conocer su estado econdmico, para
ajustar y mejorar las condiciones econémicas de las
familias y organizaciones inscritas en los negocios
verdes. Estos deben generar ingresos suficientes y
dignos que permitan mantener las iniciativas durante
el tiempo y que sigan siendo el medio de vida de las
familias de dedicadas a producir haciendo
conservacion.

Para la consolidacion de las iniciativas de negocios
verdes, se debe atender el eslabén de la
comercializacién, la cual debe ir a la par con el
mejoramiento de las condiciones de producciény de
mercadeo con agroecologfa, con la aplicacion gradual
de las BPA'"', con mejoramiento de la competitividad
a través de la reduccién de costos, con la
incorporacién de las tecnologfas TIC y los mercados
virtuales con lasapp'?, entre otras.

10, http://www.udla.edu.co/documentos/docs/Programas %20Academicos/Ingenieria%20Agroecologica/
Memorias/I%20Simposio%20Internacional %20de%20Agroecologia/Construccion%20Indicadores %20
Sostenibilidad.%20A.Acevedo.pdf

11. PA. Buenas Préacticas Agricolas

12. App. Aplicaciones para teléfonos
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» La Comercializacién

Un componente de alta importancia para las iniciativas de negocios verdes, casi que puede denominarse
componente prioritario. Es un aspecto en el cual se presentan deficiencias, para las cuales se cuenta con
herramientas sefialadas en el anterior boletin. Ademés de las App, y las redes sociales” " se aprovecha la
informacion por medios digitales Lo mismo que avanzando en la participacion de los mercados campesinos
rurales y los mercados para nichos especificos de la poblacién como los agroecoldgicos.Resaltamos la
importancia de participar como organizaciones en los espacios de planificacion participativa de los
presupuestos, que es la metodologfa aimplementar en el nuevo gobierno departamental.

Para el afio 2020, y en la blsqueda de financiacién'®: y cooperacién es necesario hacer parte de alguna
organizacion para asi mejorar nuestra capacidad de negociacién y de intervencién en la produccion vy el
comercio, que nos permita el fortalecimiento de las asociaciones de productores en el departamento del Valle
del Cauca y priorizar acciones hacia la implementacién de Buenas Practicas Agricolas y Buenas Practicas
Pecuarias.
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FUNDACION PARA EL DESARROLLO SOSTENIBLE 3 CONSULTORIA E INGENIERIA

YLAPARTICIPACION CIUDADANA

13, https://calibuenasnoticias.com/2019/12/01/el-valle-del-cauca-lanzo-sus-cuatro-destinos-de-naturaleza/

14, https://twitter.com/i follow?original_ ps %3A%2F %2F calibt icias.com%2F2019%
2F12 %2F01%2Fel-valle-del-cauca-lanzo-sus-cuatro-destinos-de-naturaleza%2F &ref_src=twsrc tfw
&screen_name=Cali_BN&tw_p=followbutton

15, https://www.facebook.com/plugins/error/confirm/like?iframe_referer=https %3A%2F %2Fcalibuenas
noticias.com%2F&kid_directed_site=false&secure=true&plugin=like&return_params={"href"%3A"https%
3A%2F %2Fwww. com%2Fcalib icias"%2C"send"%3A"false"%2C"layout"%3A"button
_count"%2C"width"%3A"200"%2C"show_faces"%3A"false"%2C"font"%3Anull%2C"colorscheme"%3A"li
ght"%2C"action"%3A"like"%2C"height"%3A"15"%2C"appld"%3A"408184045926682"%2C"ret"%3A"sen
try"%2C"act"%3A"like"}

16. https://agriculturavalle.com/caracteristicas.html




